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PAZARLAMA iLETISIiMi

FATOS BOZKUS [bozkus@ekonomist.com.tr

FC Barcelona’nin etkisi
satislara yansidi

Lassa, saglamhk ve dayamikhhk algisim Lassa 2.0 ile yeniden yaratiyor. Yeni stratejide
lastik artik sadece kahramamm yanmda yiiriiyen pasif bir yol arkadag1 degil. Barcelona
sponsorlugunun ardmdan gekilen ilk reklam filminde bunun da alt: ¢izildi. Ilk global

reklam kampanyasmdan alman ilk sonuclar ise memnuniyet verici oldu.

FC Barcelona, diinyada 1 milyardan
fazla kisiye erisimi olan bir kuliip.
Gegen il Brisa, Lassa markasiyla futbol
kultibiintin lastik sponsoru oldu, tiim
salon takimlarinin da isim ve forma
sponsorlugunu tstlendi. Ardindan ise
Barcelona Futbol Kuliibii'ndeki
gururumuz Arda Turan ile iki yillik bir
sponsorluk anlasmast yapildu.

Bu anlasmalann ardindan herkes
Lassa'run yeni iletisim kampanyasinin
nasil olacagini konusmaya basladi. Ik
film Arda Turan sponsorluguyla ilgili
oldu ve ‘Sen bizim Ardamizsin’ filmini
izledik. Ardindan ise Barcelona ile dént
yil siirecek bu anlagsma kapsaminda yapilan ilk
reklam filmi mecralarda yerini aldi. Bu film sadece
Tirkiye'de degil, Eurosport ile yapilan anlasma
kapsamunda pek cok tilkede gosterilmeye
baslad.

Gegen hafta Lassa’'nin yeni
pazarlama iletisimi stratejisini
konusmak lizere Brisa Tiketici
Uriinleri Pazarlama ve Sats Genel
Miidiir Yardimaisi Levent Akpulat ile
bir araya geldik. Akpulat, Lassa’nin
2016 yilindaki kampanyayla sadece

1. Ulusal ve uluslararasi birgok markanin dijital iletisim
galismalarini yiriiten yeni nesil ajans Krombera, miisteri
portfdyline ev gelistirme perakendeciliffi kurulugu Kogtag' da
ekledi.

2. Reklam ajans Titrifikir, miigterileri arasina bir AVMYyi
kattw. Ajans, Akmerkez ile anlagtL.

3. Mondelez'in sakiz markalarindan First, dijital iletisimle
ilgili kreatif galismalarini ytiriitmek (izere SesliHarfler’i segti.

yol arkadas: degil, saglamhgiyla
Barcelona’nin basansinda rol oynayan bir
takim arkadas gibi konumlandinldigim
soyltyor. Levent Akpulat, taraflarnn
degierlerinin altinin cizilmeye cahsilcifim
belirtiyor.

Lassa'nin sponsorluk siiresince iki
reklam ¢ekme hakk: var, Levent Akpulat,
ilk reklam filmi i¢in oyunculann 15
dakika aymrabildigini belirtiyor. Ancak ¢cok
verimli sonuglar abndigin ve ¢ekilen
goriintiilerle yeni kisa filmlerin de
gosterilmeye baslanacag bilgisini veriyor.

iLK GLOBAL KAMPANYA
Bu reklam filmi Lassa’nin
tarihindeki ilk global kampanyas.
* Levent Akpulat, film heniiz yeni
olmasina ragmen gelen sonuglann
¢ok iyi oldugunu belirtiyor.
Ispanya pazarinin
kendiler icin zor bir pazar
oldugunu soyleyen
Akpulat, sponsorluk
sonrasinda Ispanya’daki
satislannin ciddi bir artis
kaydettigini dile
getiriyor.
: : Peki sirket 2016 yili
sonuna kadar nasil bir iletisim
plant ile hareket edecek? Filmin kisa versiyonlan frekans
arttinlarak izleyiciyle bulusurken, diger taraftan Arda
Turan'l reklam filmi ile yila devam edilmesi planlaniyor.
Levent Akpulat, Arda ile farkh projeler yapacaklan bilgisini
de veriyor. Akpulat, bu sponsorluklar dahilinde pek ¢ok
haklan oldugunu, bunlan da zaman icinde
kullanacaklarim soyliiyor. Ozellikle Camp Nou'da mag
yapma hakki ve locada mag izlemek, hem ¢alisanlan hem
bayileri hem de miisterileri etkileyen unsurlar olacak.
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Kirmizt icin bagvurular baslad

REKLAM

Reklam sektortiniin en yaratici ajanslannin ve reklamlann
odiillendirildigi Kirmizi Odiiller igin basvurular baslach.

1 Mays 2015 - 15 Nisan 2016 tarihleri arasinda ilk kez
yaymnlanmus reklamlann yansacagy Kimuzi'da bu yil 6zel

kategoriyle dijital
reklamlan 8diillendirirken,
bu yil Kirmuzi Dijitalde En
lyiler Reklam Odiilleri 46

ODULLERI

odiillerle birlikte toplam 46 kategoride 6diil verilecek.
Katilimina ¢agn iletisimini ‘hiz’ konsepti Gizerine
kurgulayan Kimmuzi, bu yil 6nemli bir yenilige ev sahipligi
yapacak.

Bugtine kadar diizenlenen yangmalarda bine yakin
firma ve 10 binden fazla reklam 6diil icin miicadele etti.
Jurilerde 150°den fazla pazarlama iletisimi profesyoneli
gorev aldi. Kirmuzi, son birkag yildir siurh sayida

PAZARLAMAYI UYGULAYICILARINDAN DINLEYIN

kategoride dagitilacak. Boylece, online pazarlama
iletisiminde yaraticiia da kapilarim acti.

Kirmuzi, Kirrmizi Bolge, Kirmizi Dijital ve Kirmuzi UAFF
bagvurulaning; her biri alanlarinin énde gelen isimlerinden
olusan, bagkanhklanni Y&R Brands Istanbul'un CEO'su
Arzu Unal'in yapug dort farkl jiiri degerlendirecek.

13'iincii Kirmizi Odiil Téreni ise Zorlu Performans
Sanatlan Merkezi'nde 26 Mayss tarihinde diizenlenecek.

Artik pazarlamanin ana bagliklarini dijital Tirkiye'deki marka sahiplerinin
ortamda dinleyebileceiniz bir platform var: gerceklestirdiklerini érnek vaka mantigyla
www.markalarfisildiyor.com. Subat 2016'da beg dijitallestirerek, is ve akademik evrelerde bilinen,
markanin pazarlama dersleriyle yayina baglayan aranan bir dijital vaka kiitiiphanesi yaratmak
sitede pazar gesitliliginden hedef kitle ve istegiyle yola giktiklanin anlatiyor. Vakalarin
konumlandirmaya kadar pek gok konuyu marka prodiiksiyonunu PricewaterhouseCoopers (PwC)
sahipleri ve ydneticilerinin aizindan ile New Media Company'nin (NMC)
dinleyebilirsiniz gerceklestirdigsini sdyleyen Vardar, platformun
Proje fikrini ortaya koyan Prof. Dr. Nikhet Vardar, yeni vakalarla zenginlesecegi bilgisini veriyor.
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Televizyon Gazete Dergi GETY Acikhava

0 P S 55
Alametifarika Rafineri Rabarba TBWA Istanbul TBWA Istanbul
TBWA Istanbul TBWA Istanbul TBWA Istanbul Y&R Istanbul TBWA Istanbul

0ER
TBWA Istanbul Istanbul Gizel Sanatlar Afarnetifarika
Mulleni.owe TBWA Istanbul Tearn Red TBWA |stanbul Rafineri
iF(2) Finansbank (4) _ Tiirk Telekom (5) Fnansbank (2)
Rafineri Rabarba MullenLowe TBWA Istanbul Rabarba

Not: Parantez icindeki sayilar, gegen haftaki siralamayi gsteriyor.

Ekonomist Reklam Degerlendirme Kurulu

M EKONOMIST REKLAM DEGERLENDIRME KURULU B Ahmet Alan (Kramp Ajans Baskani), Aybala Simsek (Sekerbank
Kurumsal lletisim ve Strateji Grup Bagkani), Bora Tanrsdadu (McDonalds Tiirkiye Pazarlama Direktsrii), Deniz Giiney (Garanti Emeklilik ve
Hayat Kurumsal lletisim Birim Midiirt), Ela Gékkan Saves (Lowe Isanbul CEO'su) Gokhan Atasoy (Giizel Sanatiar Kreatif Grup Baskani),
ilker Barouh (ilancilik Stratejik Planlama Direktsril), Murat €mar (Filadam Yarauci Yénetmen), Murat Gallii (Akbank Kurumsal letisim
B&lim Bagkani), Selguk Celik (NEF Saug ve Pazarlama Direkeirll), Toygun Yilmazer (TBWA Istanbul Strateji Ajans Bagkan Yardimaisi),
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